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Code e folla nel primo giormo
dei saldi. Un avvio inatteso,
soprattutto nelle grandi citta
che offre una doppia lettura.
Per la Confesercenti «fa ben
sperare» € ipotizza una
ripresa dei consumi con un
giro d’affari di 6,1 miliardi di
euro. Pili cauta la
Federconsumatori: solo il 45
per cento delle famiglie
approfittera delle occasioni
offerte. Divergenze trale
associazioni di categoria
anche sulla spesa media
delle famiglie: peri
commercianti si arriverd a
400 euro, per i consumatori
ci si fermeraa 130. Prende
piede intanto la moda dei
negozi temporanei.
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LULTIMA MODA DELLO SHOPPING!? | NEGO'ZI «A TEMPO»
Lultimo_ & stato aperto a meta novembre a Napoli. Si tratta dei «teraporary shopy, i negozi a
tempo. E 'ultima moda importata in halia, nelle grandi citrd, e prevede Iapertura, sul modelio

- di quanta avviene in metropoli come Londra e New York, di spazi espositivi al pubblico con
.scadenza indicata. Obiettivo: vendere tutto in poco tempo, sfruttando ["effetto novita e il
conto alla rovescia innescato il giorno stesso dell’'apertura. Con tanto di incognite per i
consumatori. In ltalia nel maggio 2008 & nata un'associazione, denominata Assotemporary, che
coordina gli imprenditori che desiderano intraprendere questa strada. Gli associati si contano
a decine e sono per lo pilt milanesi. Ma quali sono i requisiti necessari per aprire un
«temporary shopn? Primo: disporre di una «locatiory, una sede possibilmente in centro.
Secondo: pubblicizzare I'apertura del negozio per attirare il pilt possibile clienti e curiosi.Terzo:
investire risorse e tempo. L'altra faccia della medaglia & quella dellassoluto vuoto legislative in
cui questa novitd si colloca, che incentiva 'apertura di attivith di questo genere. E infatti

- consentito vendere per qualche mese accessari per fa casa, nel mesi successivi apparecchi
informatici o abbigliamento. Limportante & fare in fretta, perché il negozio & «a tempoy.
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