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Asia Argento

Anna Paola Merone

i chiama Viviani

Eventi * Tempo-

rary Shop ed e il
primo negozio mono-
Iharca atempo che apre
a Napoli: uno spazio
modulabile dove si alter-
neranno brand e prodot-

Store col countdown
| Nnegozi sono a tempo

ti a tempo- determinato,
da una settimana a po-
chi mesi. Uno strumen-
to di marketing pili mo-
derno ed efficace di una
campagna pubblicita-
tia, pensato per testare
il mercato e lanciare
nuovi prodotti o servizi
abbattendo costi e inve-
stimenti. Il
temporary
shop & infatti-
meno impe-
gnativo di un
vero negozio,
gioca sull'ef-
fetto sorpre-
sa e ha una
scadenza,
spesso con
un contatore
ben evidente
all'interno

E Asia Argento inter

preta la moda Relish

dello spazio

che segna il

tempo che manca alla
chiusura. Lo spazio di
Viviani si trova in piaz-
za Fuga, al Vomero, e si
articola su 2 livelli per
una superficie totale di
160 metri quadrati. La
scelta accuratamente
neutra e volutamente
minimal dei materiali e
il soffitto a volte delle
gallerie del piano infe-
riore consentono un
gran numero di giochi
espositivi e d'effetto per
consentire la totale per-
sonalizzazione dello
spazio con il brand del

momento. La tendenza
di creare negozi a tem-
po determinato & nata
negli Stati Uniti, si & af-
fermata velocemente a
Londra ed ¢ approdata
in Italia a Milano. da po-
co pit di due anni.
*kk

La griffe € napoleta-
na, la testimonial ha ac-
centi sovranazionali.
Cocktail party milanese
in casa Relish per Asia
Argento, nuovo volto
della maison gia da

qualche mese. La catti-

va ragazza del cinema

gioca -cosl

con la moda

e con un mar-

chio che

«scotta». Do-

mani di sce-

na al Vision-

naire le con-

taminazioni

military e

country per

la glam-guer-

. riera firmata

Relish: in pro-

‘gramma pri-

ma una sfila-

ta evento, special guest

della serata proprio la

Argento, a seguire

cockatil party, che si ani-

mera con una special li-

ve performance by Dol-

ly & The Glitz, spettaco-

lo burlesque con drag

queen e danzatrici. 1l

mood della nuova“colle-

zione primavera-estate

racconta di una donna

che irrompe come una

glam guerriera attraver-

so le intriganti

banlieues della perife-
ria. -

ritaglio stampa ad uso esclusivo del cliente, non riproducibile
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