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L’idea

Strade «firmate»

e slogan-affari

Le nuove frontiere
dell'ecomarketing

L’idea ¢ innovativa, e ruota intorno a
una contraddizione in termini: can-
cellare per scrivere. Eroderelo sporco
perlanciare slogan, e fare affari, tiran-
do a lucido strade e marciapiedi. Si
chiama ecomarketing, ed & il modo
che gli intraprendenti ragazzi di Fan
Media e Zoomart hanno scelto per
promuoversi: bastano sapone, yno
stencil con le forme dei marchi, tanta
fantasia e olio di gomito. I loghi delle
duesocieta dicomunicazione integra-
ta campeggiano a Parco Margherita,
Piazza Amedeo, PiazzaFuga e davan-
ti alla cumana di Corso Vittorio Ema-
nuele. «Unblitznotturno cheripetere-
mo alle uscite di metro e funicolari e
nelle aree pedonali, magari con mes-
saggi del tipo «Ama Napoli, rispetta
Napoli», anticipa Andrea Marquardt,

. uno dei cinque ragazzi, tuttilaureatia

Napoli e con esperienze in citta euro-
pee. La prossima scommessa & una
Hummer limousine di oltre 10 metri
conabordo 5bar e un tval plasma da
50 pollici, strumento di pubblicita per
laprimavoltainItalia. Ec'&gial'accor-
do con Viviani Eventi per il primo tern-
porary shop napoletano, quello di
piazza Fuga, dove ogni 15 giorni si
cambia brand. Perché nell’era della
precarietd, ancheil negozio & atempo
determinato.
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